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WARTOSCI, SKRZYDLA I WARSTWY

STRESZCZENIE

Artykut prezentuje mode jako fenomen nalezacy $cisle do kultury wspdiczesne;.
Ttem rozwazan jest teoria warto$ci oraz pewne zjawiska z kregu badan nad internetem
i kulturg cybernetyczna. Prezentuje konfrontacje réznych warstw mody, a takze jej skrzydet
politycznych w stosunku do ubioru tradycyjnego i ubioru funkcyjnego. Wyprowadza wnioski
i spostrzezenia dotyczace spoteczefstwa wspotczesnego, a takze uwagi i prognozy
dotyczace mody cybernetyczne;.

Stowa kluczowe:
kultura wspdtczesna, warstwy mody, skrzydta polityczne, ubiér tradycyjny, ubiér
funkcyjny, moda cybernetyczna, chmura obliczeniowa, warto$ci.

1. Moda jako medium

Moda jest medium, ktore pojawia si¢ migdzy jednostkg ludzka i jej
spotecznym oraz technicznym S$rodowiskiem. Media takie jak telewizja
1 internet sg srodowiskami o ksztatcie przypominajacym siatke lub labirynt.
Moda odgrywa role mediatora tak samo jak telewizja 1 internet.
Potrzebujemy jej do przeksztatcania naszej osobowosci 1 poszczegdlnosci,
jednakze trudno jest powiedzie¢ co$§ ogdlnego na temat zasadniczego
ksztattu, jaki mialaby posiada¢ moda. Z jednej strony, powinni$my zgodzic¢
si¢ z tym, ze kazdy cywilizowany osobnik posiada ubranie. Pewne z analiz
prowadzonych w tym temacie prowadza do wniosku, ze pierwsze z okry¢
ciata jakie potrafimy sobie wyobrazi¢ stuzylo pokryciu kobiecego lona,
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w celu powstrzymania krwawienia oraz w celu zapobiezenia przed gwaiteml.
Obok tego istniato takze pensuarium, jako ostona meskiego przyrodzenia.

Ubrania sg czynnikiem, ktéry w sposob zasadniczy pozwala odrozni¢
nasz gatunek od innych, a takze czyms, co ukazuje wyzszo$¢ cztowieka nad
innymi stworzeniami na $wiecie. O ile zauwazono, ze niektore z gatunkow,
w szcze%élnos'ci ssaki 1 niektore z ptakow uzywaja prostych, organicznych
narzedzi®, o tyle nie ma takiego gatunku, ktory nositby ubrania. Nie jest
wcale oczywiste, ze jakiekolwiek ubranie nalezy uzna¢ za modg. Ubranie
stanowi dostateczny warunek dla pojawienia si¢ mody, ale nie jest to jedyny
warunek, jaki nalezy postawi¢, by mozna byto o niej moéwi¢. Mozna bowiem
mowic o stroju tradycyjnym, ktory nie jest moda. Mozna tez méwi¢ o stroju
funkcyjnym, na przyktad, policjanta, ksigdza, sedziego, ktory tez, wprost,
moda nie jest. Dla mnie bardzo waznym momentem ewolucyjnym, ktéry
przynosi radykalng zmiang w funkcjonowaniu ubran, jest pojawienie si¢
doméw mody na przetomie XIX 1 XX wieku, wraz ze studiami krawieckimi,
modelami ubran uwalniajacymi kobiecg sylwetke od rygoréw krynoliny,
gorsetu i dotychczasowych zwyczajow.

W  odniesieniu do generalnego ksztattu, jaki moda mialaby
przyjmowac, trudno co$ konkretnego na ten temat powiedzie¢. Zaczatem ten
artykut od poréownania mody z telewizjg i internetem. Wszystkie one
pozwalaja, w jakim$ stopniu, na konstruowanie wlasnej tozsamosci. Mozna
uznac, ze zard6wno internet, jak 1 telewizja, przyjmuja ksztatt przypominajacy
labirynt, chodzi tu tak naprawde o analogi¢ miedzy siecia telewizyjng i siecia
komputerowa, a labiryntem, ktory w swojej budowie opiera si¢ o strukture
siatki. Niektorzy autorzy poréwnuja hipertekst oraz sposob w jaki jawi si¢
sie¢ internetowa w przegladarkach z przestrzenia miejska®. W tym artykule
skorzystam z poréwnania mody do chmury informacyjnej. W tym sensie
zachowam pewien rdzen analogii miedzy siecig elektryczng 1 moda, rozumiang
réwniez jako pewna sie¢, aczkolwiek o bardziej migotliwym przejawianiu si¢.

Stuszne byloby poréwnanie mody z tym, co mial do powiedzenia
na temat egzystencji ludzkiej Martin Heidegger®. Pisat on o analizie bycia
oraz o tym, ze bycie owe, oto tu bycie, kazdej jednostki, jest czyms§

m. Toussaint-Samat, Historia stroju, thum. K. Szerzynska-Mackowiak, WAB,
Warszawa 2011, s. 36.
2 M. Ryszkowski, Przepis na czlowieka, Wydawnictwo CIS, Warszawa 1996, s. 98.

Ch. Boyer, Cybercities. Visual Perception in the Age of Electronic

Communication, Architectural Press, New York, Princeton 1996, s. 46—66.
* M. Heidegger, Bycie i czas, thum. B. Baran, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2008.
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niestychanie bliskim, przylegajacym szczelnie do osoby, ale zarazem, jesli
chcemy je sproblematyzowaé, staje si¢ czym$ nieokreslonym, trudno
uchwytnym, jakby zamazanym. Podobnie wydaje si¢ by¢ z moda. Witasciwie
kazdy z nas jako$ w niej uczestniczy, w jakiej$ z jej odmian, o ktérych bede
dalej pisal. Ale gdy zaczynamy nad nig reflektowaé, rodza si¢ problemy.
Nie przesadzatbym, ze sa one tak powazne jak te, z ktérymi mierzyt si¢
znany powszechnie filozof, niemniej dla wielu os6b zaréwno problematyka
bycia, jak 1 kwestia mody pozostang niesproblematyzowane, a jednak,
zarowno moda jak i bycie beda czym$ oczywistym, przylegajacym, ale
nieuswiadomionym jako przedmiot.

Istnieje zaskakujaca, ale bardzo por¢czna metafora odnoszaca si¢
do komputeryzacji oraz wspotczesnych trenddw rozwojowych w ramach
rynku ustug teleinformatycznych. Chodzi o pojg¢cie chmury informacyjne;.
Jest to sposob przechowywania plikéw, a takze sposdb na przechowywanie
programow, czy tez catych systemow operacyjnych. Wyobrazmy sobie,
ze taczymy si¢ z siecig komputerowa i za pomocg strony internetowej
uruchamiamy system operacyjny, dajmy na to, Ubuntu, ktory de facto nie
znajduje si¢ na dysku twardym komputera, za pomoca ktorego taczymy sie
z internetem, tylko jest uruchamiany ,w locie” z serwera lub Kilku
komputeréw, odgrywajacych role¢ serwera. Pod postacia chmury
przechowywane sg, na przyktad, programy biurowe lub specjalistyczne
programy strategiczne.

W przypadku mody zachodzi silne podobienstwo do sytuacji
korzystania z oprogramowania, ktore jest w chmurze dlatego, ze szyk,
pieckno, blask, ktorego moda uzycza jednostkom nie s3 w pelni ich
wilasnoscig. Chodzi 0 to, ze wspomniany blask, pigckno, powab, elegancja
wynikajaca z ubierania si¢ w kreacje tworzone przez projektantdéw mody
wynikajg, w jakiej§ mierze, z uczestniczenia w marce, splendorze, jaki
funduje znak firmowy.

Moda, reklama, wzornictwo posiadajg bardziej ztozong strukture
przejawiania si¢ warto$ci, anizeli jedzenie 1 napoje, bedace potrzebami
pierwszego rzgdu, potrzebami odnoszacymi si¢ do instynktu. W tym
wzgledzie nalezy uczyni¢ wyjatek dla takich produktow jak Coca-Cola
lub jedzenie McDonalds i tym podobne. Chodzi o to, ze konsumujac,
to znaczy wykorzystujac odziez spod znaku, na przyklad, Channel,
Givenchy, Luis Vuitton, a takze Wolczanki i projektantow dajmy na to,
takich jak Ewa Minge 1 Paulina Plizga, uczestniczymy w blasku, wartosci,
jaka zbudowali ci projektanci.
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Poprzez markowe ubrania podnosimy swoj status spoteczny, albo
inaczej, udowadniamy go poprzez identyfikacje z przedmiotami, jakie nie
mogg sta¢ si¢ wlasnoscig innych osob. Pojecie wlasnosci jest tutaj kluczowe.
W tym kontek$cie mozemy powiedzie¢, ze wlasno$¢ nie istnieje w sensie
absolutnej wytacznosci 1 zwigzane z tym prawo stanowi jedynie projekcje
pewnych oczekiwan. Wezmy pod uwage kamien, ktoéry podnosimy z ziemi.
Przywlaszczamy sobie ten przedmiot, cho¢ wiadomo, ze wytworzyly go
procesy dhugotrwale wydzielajagce w kolejnych krokach sedymentacje,
Krzepniecie mineratow.

Z moda sprawa wyglada tak, ze istnieja osoby kreujace marke, znak
firmowy, dajmy na to, Ives Saint-Laurent, ktory w przeszto$ci pracowat dla
domu mody Diora, wytwarza nowa jako$¢, a po jego $mierci marka istnieje,
pojawiaja si¢ nowi projektanci oraz istnieja koncerny modowe, ktore
zainteresowane s3 skupowaniem doméw mody i tworzeniem molochéw
modowych. Sg to, dla przyktadu, przedsigbiorstwa takie jak LVMH.

Wchodzac w posiadanie sukienki lub garnituru haute couture nie
mamy praw do jego kopiowania, tak samo sprawa wyglada w przypadku
oprogramowania — poza licencjami open source i creative commons, mozemy
stworzy¢ jedynie kopi¢ awaryjng. Moda z zakresu wysokiego krawiectwa
daje nam do dyspozycji wyszukane kroje, bogate zdobienia
lub kosztowne tkaniny, a poza tym splendor i lansowanie si¢ wynikajace
z uczestniczenia w tym, co nazywam wartoscig dodang lub inaczej — reklama,
a takze ekspozycja.

2. Skladowe warto$ci a moda

Odniosg si¢ do teorii wartosci, ktora wyrasta z klasycznej ekonomii
obecnej w pismach Adama Smitha i Karola Marksa®. Poprzez wprowadzenie
tej teorii zrozumiemy, jak wyjatkowym jest proces wymiany symbolicznej,
ktéry obejmuje modg¢ oraz lepiej uchwycimy podobienstwo funkcjonowania
mody do bycia w chmurze informacyjnej.

W teorii, ktorg przywoluje, istniejg cztery skladowe, inaczej cztery
czesci wartosci. Czgs¢ wartosci nie oznacza w tym wypadku za kazdym
razem arytmetycznej czeSci powstatej z odejmowania. Bardzo -czegsto,
a wlasciwie permanentnie, jest to czes$¢, ktora rozpada si¢ na dwa lub wiecej
wymiaréw, w analogii do liczb zespolonych dlatego, ze wskazane czgséci tworza
zbior o czesci wspolnej, gdzie czesci nachodzg na siebie, przenikaja sie.

®>R. Bromboszcz, Ewolucja i wartosé. Szkice o kulturze, Aureus, Krakow 2011.
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Wymieniam kolejno wytaniajgce si¢ warto$ci: warto$¢ uzytkowa,
warto§¢ wymienng, warto$¢ dodatkowa 1 warto$§¢ dodang. Inne ich nazwy
to kolejno: uzyteczno$¢, wymiennos¢, zysk i reklama. Mowie tu o kolejnosci
tych wartosci dlatego, ze w tej kolejnosci mozna zrekonstruowac narodziny
narzedzi, socjalizowanie si¢ cztowieka, kapitalizacje i tezauryzacje znaku
oraz nadwyzke, a takze, w koncu, powstanie instytucji odpowiedzialne;
za naktanianie, dlugofalowe strategie konkurencji, sterowanie wizerunkiem
podmiotu gospodarczego itp.

Poprzez pryzmat wprowadzonych kategorii mozemy zobaczy¢ istote
ludzka, ktéra tworzy rzeczy dla wilasnej potrzeby, nastgpnie gromadzi je
w celu wymiany 1 poprzez nie osigga wi¢z ze swoim otoczeniem, a w koncu
powstaje konwencja uniwersalnych srodkéw wymiany, ktore daja podstawy do
innego typu wymiany. Innymi stowy, gdy wymiana zaczyna mie¢ charakter
konwencjonalny, a nie rytualny, pojawia si¢ pienigdz i to on wiasnie, pod
postacig zlota, srebra, a w koficu zupetnie pozbawiony uzytecznos$ci jako papier,
pozwala na pojawienie si¢ zysku. Czwarta cz¢$¢ wartosci to reklama, ktora jest
czym$ w rodzaju rewersu zadtuzenia. Pojawia si¢ w sensie instytucjonalnym
w dwudziestym wieku i wtedy rowniez, z wielu powoddéw, ludzkie
gospodarowanie przestaje uwzglednia¢ klasyczne dezyderaty ekonomiczne.

Nie ma miejsca na szersze rozwijanie tych kwestii w tym miejscu.
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze czwarta czg$¢ wartosci nie jest jednoznaczna
z kosztami reklamy, ani tez wprost nie obejmuje tylko 1 wylacznie kampanii
reklamowych. Poza kwestiami strategii reklamowych® chodzi tutaj takze o to,
co inni autorzy nazywaja kapitatem symbolicznym’, a jeszcze inni, odnoszac
si¢ do odrgbnych spraw, ujmuja poprzez kategori¢ lansowania si¢, prezencji,
intensywnosci, a byé moze takze uwodzenia®. Z tych powodéw, ostatnia
z wymienionych czesci, gdyby schodzi¢ w glab szczegotow, ukazataby sie
jako czes$¢ zespolona, by¢ moze, z odzwierciedlonych do wewnatrz trzech lub
czterech czgéci, na zasadzie fraktala, bytu samopowielajacego si¢. By nie
wprowadzaé w blad wyrazeniem ,reklama”, bede stosowal pojecie
,»ekspozycja”, ktore ma za zadanie objecie, w zakresie semantyki, wskazane
znaczenia.

Dla podejmowanego tematu najwazniejsza jest kwestia w jaki sposob
przejawiajg sie¢ czgsci wartosci w modzie. Nalezy powiedzie¢, ze w modzie,

& A Wheeler, Kreowanie marki. Przewodnik dla menadzerow marki,
thum. J. P. Szyfter, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009.

" P. Bourdieu, Reguly sztuki. Geneza i struktura pola literackiego,
thum. A. Zawadzki, Universitas, Krakow 2001, s. 218-267.

8 J. Baudrilliard, O uwodzeniu, thum. J. Marganski, Sic!, Warszawa 2005.

Nr 2(18)/2015 75



Roman Bromboszcz

szczegoblnie jesli chodzi o haute couture, istnieje wysoka proporcja migdzy
uzyteczno$cig i ekspozycja. Chodzi o to, ze wysokie krawiectwo wytwarza
pojedyncze egzemplarze, czesto jedynie wypozyczane na gale, przyjecia
z udzialem gwiazd, celebrities, waznych politykoéw itp. Uzytecznosé tych
ubran jest mocno ograniczona, ale ich ekspozycja obejmuje warto$¢
wytwarzang przez lata funkcjonowania danego domu mody.

Wspotczynnik ten spada w odniesieniu do mody spod znaku
prét-a-porter. Rozne odmiany mody bede nazywatl warstwami. W dalszej czesci
tekstu wymienig¢ je wszystkie i bede sie do nich wszystkich odnosit. W ostatniej
z wymienionych warstw sprawa wyglada tak, ze ubrania s3 tworzone
w okreslonych rozmiarach oraz w sposob masowy. O ile pierwsza warstwa jest
tworzona pod okreslong figur¢ zamawiajacego, tak jak czyni si¢ to u krawcowej,
tak w przypadku drugiej warstwy, sg to ubrania markowe, projektowane przez
projektantow, ale na rynek, gdzie ten sam fason pojawia si¢ w tysigcach, a nawet
milionach egzemplarzy w rdéznych, zestandaryzowanych rozmiarach. Tutaj
uzytecznos$¢ jest blizej ekspozycji, ale wcigz pomyst projektanta zawarty jest
w cenie i prowadzi do, proporcjonalnie, wysokich zyskow.

Jesli przyjrzymy si¢ krytyce jaka formutuja alterglobalisci w stosunku
do markowych brand’éw® nietrudno bedzie zauwazy¢, ze nie chodzi tutaj
wylacznie o podwyzszenie zysku poprzez dodanie do niej wartosci
pochodzacej z ekspozycji. Chodzi o dos¢ bezwzgledne obnizenie kosztow
produkcji, poprzez zaciagniecie takiej sity roboczej, ktora nie jest w zaden
sposob zamortyzowana wydatkami na ubezpieczenie ani spoteczne,
ani zdrowotne. Mowimy tutaj o takich kosztach pracy, ktore sg okoto sto razy
nizsze od tych, ktére uznawane sa za norm¢ w Europie. MoOwimy tu wprost
o strefach handlu, wydzielonych, ogrodzonych, przypominajacych czesto
obozy pracy, gettach z barakami, wewnatrz ktorych tworzone sa, na przyktad,
podzespoly komputerowe, a w szczegdlnosci odziez™.

Kwestia eksploatacji sity roboczej, a takze doskonalenie sposoboéw na
obnizanie kosztow produkcji nie stanowig glownej osi tego tekstu. Chciatbym
wskaza¢ na do$¢ ciekawa zalezno$¢ w traktowaniu stroju cztowieka po dwoch
stronach centrum politycznego. Radykalna lewica, wraz z anarchistycznie
nastawionymi alterglobalistami najwyzej ceni sobie uzytecznos$¢ ubioru lub jego
daleko posuni¢te zanegowanie. Po pierwsze, chodzi o takie podejscie, ktore
uwzglednia w ubiorze to, czy jest on trwaly, wystarczajaco ciepty, odporny na

°® M. Bernard, Fashion as Communication, Routledge. Taylor & Francis Group,
Londyn, Nowy Jork 2002, s. 2-5.
'N. Klein, No Logo, tlum. H. Pustota, Swiat Literacki, Izabelin 2004.
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warunki atmosferyczne, czy jego cze$ci, na przyktad, zamki, guziki,
wykonczenia, sg solidne, odporne, niecieralne itp. Po drugie, chodzi tu o r6zne
sposoby na zanegowanie mody i wytworzenie w jej miejsce, albo anty-mody,
albo takiej mody, ktorg przyjmuje jako swojg kontrkultura.

W drugiej grupie zainteresowanych mamy osoby i grupy, ktore,
po pierwsze, albo w sposob S$wiadomy, albo poprzez akt polityczny
kontestuja trendy, markowe ubrania i kosmetyki, po drugie, sg to osoby
1 grupy, ktore poprzez przemyslenie regul rynkowych, uwzglednienie kwestii
proliferacji wartosci, dobr, stosunku pracy do zysku i tym podobnych spraw,
dochodzg do postawy, w ktorej, zachodni model funkcjonowania jednostki
okazuje si¢ co najmniej niewystarczajqcyll. Wsrod najbardziej barwnych
postaw nalezy wymieni¢ hipisow, ktorzy wykorzystywali inspiracje
tradycyjnym strojem hinduskim, a takze, wprowadzili logike patchwork'u
do myslenia o ubraniu. Obok nich, w bardzo wyrazny sposob uwidaczniaja
si¢ punki, ktorzy, poprzez pewne sterowanie tym zjawiskiem, dgza, w sposob
paradoksalny, do pogodzenia, demontazu i destrukcji z planowaniem.

Wskazane elementy sterowania dotycza, przede wszystkim, grupy
Sex Pistols, ktéra w sensie wizualnym wykreowana zostata przez Vivienne
Westwood, we wspodlpracy z menadzerem tego zespolu, Malcolmem
McLarenem. Wymieniona projektantka pozostaje do dzi§ wierna stylowi,
ktory jak mem rozpowszechnit si¢ blyskawicznie w Europie w Stanach
Zjednoczonych 1 w Japonii. W tym stylu ubioru dominujg zamki
btyskawiczne, celowo rozprute t-shirty, obciste spodnie, czg¢sto skorzane,
elementy wykonczenia takie jak ¢wieki oraz makijaz o ostrych konturach,
z szeroka obwiednig oka, a takze bizuteria, w tym, agrafki, fancuchy itp. Styl
ten jest do granic prowokacyjny, odznacza si¢ $wiadomym zaniechaniem,
brzydota, jest Swiadomym zaktdcaniem obyczaju.

Po drugiej stronie do umownej lewicy, w stosunku do stroju
cztowieka, znajduja si¢ zwolennicy mody spod znaku haute couture lub
stroju, ktory zaprojektowany zostal przez znanych projektantow masowo.
W jakim$ sensie taka identyfikacja, takie projektowanie swojego wizerunku
umozliwia im zarazem odsuniecie spoteczne od reszty wspolnoty ludzkiej
1 procesualng reprodukcje roznicy spolecznej, poprzez przenoszenie wzorca
na swoje otoczenie, w pracy i w domu. Po tej stronie widaé zainteresowanie
w szczegllnosci czwartg cze$cig wartosci, ekspozycja. Tutaj ubranie moze
by¢ wykorzystane tylko raz, w ograniczony sposob, podwazajacy
elementarne wymogi uzyteczno$ci. Ubior po tej stronie analizowanego

1 A. Jawlowska, Drogi kontrkultury, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1975.
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zbioru mozliwosci moze charakteryzowac si¢ wlasnosciami, jakie utrudniaja,
w sposOb skrajny, jego noszenie. Wezmy pod uwage szpilki, gorset
1 trzyczesciowy garnitur w stosunku do trampek, poncho i kurtki dzinsowe;.

Niektére z projektow tworzonych przez takie postaci jak John
Galliano, Alexander McQueen albo Yohji Yamamoto®* sa pokazem
mozliwos$ci 1 wyobrazni, ale nie sluza zupelnie do uzycia. S3 rzeczami
do pomyslenia, prawie niemozliwymi do zalozenia lub bedgcymi czyms
zupelie zwroconym do wewnatrz, bez mozliwo$ci udziatlu w ich strukturze
ciata ludzkiego. Mozna by tu wprowadzi¢ poréwnanie do rzeczy-w-sobie,
pojmowanych tak jak to si¢ czyni w idealizmie niemieckim
lub w egzystencjalizmie. Wyglad tych rzeczy prezentuje si¢ naszym oczom,
widzimy ich strukture i potrafimy sobie wyobrazi¢ nas samych jak poprzez
umyst penetrujemy je, ale nasze cialo nie jest w stanie im podota¢. Takie
myslenie o modzie charakteryzuje wyszukane dazenia zwigzane z do$¢
szerokim w modzie odtamem dokonstrukcjonizmu.

Dokonstrukcje w modzie mozna postrzega¢ na parg sposobow.
Chodzi tu o stroje, ktore odwracaja porzadek: wierzchnia i spodnia czgs$¢
stroju. Dla przyktadu ubrania Jeana-Paula Gaultiera, ktory na wierzchniej
czegsci garderoby symuluje obecnos¢ gorsetu, zaznaczajac jego profil. U tego
projektanta sktadata zamowienia zarowno ksi¢zna Diana, jak i Madonna.
Obok tego mamy takie postaci jak Martin Margiela, ktory odwraca
podszewki, prowokacyjnie nie wykancza, nie fastryguje, a takze
eksperymentuje na znakach towarowych i wlasnym wizerunku w mediach,
unikajac zdje¢, pozostawiajac tylko liczby na metkach i tym podobne.

Pozostaje pytanie, jaka sytuacja zachodzi w centrum badanego pola.
Tutaj mamy bardzo szerokg populacje¢, ktora zwraca sie ku daily fashion, jest
to estetyzacja na wilasng reke, bez posrednika w postaci kreatora
pojedynczych egzemplarzy lub masowo produkowanych wzorow. Tutaj,
w sposob niezwykle ciekawy uwidacznia si¢ che¢ uwodzenia poprzez
zmysly, za pomoca remiksu 1 montazu. W gre wchodzi nasza wyobraznia,
obszerno$¢ naszych szaf na ubrania a takze zasoby tego, co mozna zdoby¢
w ramach wymiany z innymi. W sposob wyrazny wida¢ tutaj wymienno$¢
jako co$, co wuzupelnia, a czesto buduje wizerunek tej odmiany.
W szczegolnosci chodzi o zjawisko pchlich targow lub spontaniczne rytuaty
darowania i odwdzieczania si¢, na przyktad, klipsami, ktore byty a la mode
w latach osiemdziesigtych, w zamian za, dajmy na to, drewniane korale.

2 A, Fukai, Moda. Historia mody od XVIII do XX wieku. Kolekcja Instytutu Ubioru
w Kioto, Taschen, Kolonia 2007, s. 187.
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Obok tego mamy bardzo blisko spokrewnione z daily fashion
zjawisko zwane vintage. Powstaty sklepy, ktore specjalizuja si¢ w sprzedazy
tego typu rzeczy. Chodzi tutaj o ubrania stylizowane lub rzeczywiscie
pochodzace z niedalekiej przesztosci, od lat dwudziestych po osiemdziesigte.
W tym wypadku, tak jak i w omawianych przyktadach rzeczy-w-sobie,
a takze w odniesieniu do pojedynczych egzemplarzy krojow haute couture
termin ,,rzecz” ma Sciste zastosowanie. Bede go stosowal w odréznieniu od
kategorii ,,przedmiot”, uwzgledniajac w nawiasie drugg strong roznicy, ktorg
buduje relacja rzeczy do dzieta sztuki. Rzecz jest pojedynczym egzemplarzem,
ktory ma okres$long histori¢, w sensie jakiej$ narracji, ktéra w tym wypadku
dotyczy tego, kto dang rzecz dotychczas nosit. Natomiast przedmiot to owe cos,
ktore wytwarza si¢ z matrycy produkcyjnej. Przedmiot jest obecny permanentnie
w ramach prét-a-porter. W ramach vintage zachodzi bardzo ciekawa sytuacja,
bo z jednej strony domyslamy si¢ jakiej$ matrycy produkcyjnej, ale z drugiej
strony jeste§my przekonani, ze nasz egzemplarz jest unikatowy.

Omawiajac te zagadnienia docieramy do momentu, gdzie zaczyna si¢
uwidacznia¢ pewien spor pomigdzy rzecza i przedmiotem, ktdérego wynikiem
sa takie jakosci jak wunikalno$¢, wylaczno$¢é, a takze uniformizacja,
anonimowo$¢, norma, standaryzacja. Tam, gdzie przedmiot uzyskuje
hegemoni¢ poOjawia si¢ co$, co mozna nazwa¢ non-fashion. Jest to stan
zaniedbania wlasnego wizerunku i nieuswiadomione upadanie w tak zwany
stan niezr6znicowania, w analogii do terminu ,,upadanie w si¢” lub zatracanie
sie w to, co Martin Heidegger nazwat Dasman. Nie chodzi tutaj po prostu
o to, ze kto$ jest niemodny, bo jego strd] zdradza niewspdimiernos$c
wzgledem obecnych tendencji. Tak jak mowilem, we wspotczesnosci zaczety
pojawiac si¢ mozliwosci mieszania odniesien nie tylko identyfikujgcych ptec,
o czym bedzie jeszcze mowa, ale takze uwzgledniajacych rownolegle rozne
okresy czasu, rdzne style, a w koncu takze rézne warstwy mody.

Pozycja omawianego pola, zbioru mozliwosci, jakie oferuje
wspotczesne spoleczenstwo, zaymowana w centrum, a zarazem w warstwie
zwanej non-fashion charakteryzuje si¢ uniformizacja, czyms, co w sposob
potoczny zwykto nazywaé si¢ szaroscig. Obserwacja majgca miejsce
w miescie, gdzie mieszkam, a takze obserwacje innych miast w Polsce i za
granicg przekonuja mnie do opinii, ze to pole 1 ta warstwa sg najszersze,
co dowodzi daleko posunigtego stopnia uniformizacji spotecznosci ludzkiej.
Duza cze¢$¢ ludzkiej wspolnoty wechodzi w role urzednika i zaktada mundur,
cho¢ w tym wypadku jest to metafora, bo nie ma biura, do ktorego dane
osoby przynaleza, ani nie ma stopnia, rangi, ktorg spetniaja.
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Takie zaniedbanie bardzo cickawie wida¢ w odniesieniu do meskiej
czesci grupy politykdéw 1 wyzszych urzednikéw, ktorzy, co prawda, czesto
wydaja duze srodki na wlasne utrzymanie, ale ubierajg si¢ tak, by wpasowac
si¢ w otoczenie, tak zwany thum. Wyjatkowe postaci, takie jak Jacek Kuron
1 Joshka Fischer pomimo, ze nic specjalnego na siebie nie zakladaja,
odrozniajg si¢ mocno, poprzez aluzyjne odniesienie do kontrkultury,
za sprawg trampek, dzinsow i lekkiego zarostu. Inng ciekawag sprawg sa
pewne akcesoria, ktore na tym tle niezréznicowania i zaniedbania wyrdzniaja
si¢ niezwykle wyraziscie. Chodzi w szczegdlnosci o wpinki, takie jak ta
przedstawiajaca Matke Boska w klapie garnituru u Lecha Walesy lub tez,
w parodystycznym do niej odniesieniu, pomaranczowa gatgzka marihuany
w garniturach Janusza Palikota i wsrod jego klubowych kolegow.

Wskazane sprawy odsytaja nas do dwoch kwestii. Chodzi o stroj
tradycyjny oraz mundur lub tak zwany str6j funkcyjny. Jesli chodzi o stroj
tradycyjny, spotykamy si¢ z nim wszedzie tam, gdzie docieraja europejscy
1 péinocnoamerykanscy podroznicy, turysci z przewodnikami oraz etnolodzy,
w poszukiwaniu kultur o trwalych relacjach spotecznych, wraz
z dziedziczonymi wprost od przodkow zwyczajami, zachowaniami oraz
sposobami ubierania si¢. Dla przyktadu mozna wymieni¢ amauti u Inuitow
lub kimono w Japonii za czaséw shogunow i samurajow.

W XX wieku ro$nie zainteresowanie moda za sprawg magazynow
ilustrowanych 1 pokazow. Uczestniczy W tym procesie arystokracja
I mieszczanstwo, natomiast chlopi, rolnicy, gtéwnie 2z przyczyn
ekonomicznych, pozostajg wierni strojowi tradycyjnemu. Patrzac na te
zjawiska od strony uczestniczacych w modzie okazuje si¢, ze w jej ramach
istnieje zainteresowanie dla folkloru, tradycji oraz lokalnych wytworcoOw
tkanin i odziezy za sprawa magazynow takich jak ,,Teatr i Zycie wytworne”,
,Bluszcz” oraz ,Pani”, a takze pokazoéw takich jak ,Bale polskiego
jedwabiu” w Hotelu Europejskim®.

Ze strojem tradycyjnym zwigzane sg obrzedy, Swigta a takze wlasciwe
im techniki tkania oraz materialty. Warto wspomnie¢, Zze bawelna zostata
spopularyzowana w czasach kolonizacji, a nasi dalecy przodkowie z Sumeru
powszechnie uzywali do strojow welny pozyskiwanej z koz. Tak samo
w Grecji antycznej, do wykonania chlajny lub chitionu wykorzystywano
welng. W $redniowieczu wysoko cenione byty futra. Do tworzenia

3 A. Sieradzka, Moda w przedwojennej Polsce, PWN, Warszawa 2013, s. 26.
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wierzchnich ubran, a takze czapek, rgkawiczek, a nawet bielizny, stosowano
garbione skory soboli, popielic i gronostajow™*

Temat stroju tradycyjnego jest niezwykle ciekawy dlatego,
ze u swoich poczatkow, a takze w takim wydaniu, w jakim, w wersji nieco
zredukowanej, mozna go obserwowa¢ u niektorych autochtonow, posiada
silne analogie z tym, co przycigga uwage wspotczesnego wzornictwa Spod
znaku ekologii. Chodzi nie o recykling, ani nie 0 wzornictwo przetwarzajgce
$mieci 1 wszystko to, co czlowiek wspolczesny degraduje do funkcji
tymczasowego opakowania, chodzi o materiaty, ich naturalno$¢, pierwotnos¢
1 ich silny zwigzek z przyroda. Sg to, dla przykladu, niezastgpione z wielu
wzgledow nici, ktore pozyskuje si¢ ze Sciegien karibu, fok, niedzwiedzi,
narwali, a takze z przetyku mewy.

Strgj tradycyjny stoi w opozycji do mody. Dla mnie przemiana stroju
cztowieka wspotczesnego, odbijajaca zmiane stroju tradycyjnego w ubior
projektowany, jest silnym argumentem przemawiajacym przeciwko
postulowaniu kontynuacji istnienia folkloru. Mowi si¢ dzisiaj z paru stron
o takim bycie jak e-folklor, czyli folklor elektroniczny™. Nie wchodzac
glebiej w szczegoOly nalezy stwierdzi¢, ze zwolennicy tego pojg¢cia widza
kontynuacje folkloru, na przyktad oralnego przekazu, dowcipu i innych
zjawisk w internecie. Dla mnie inne zachowania sg specyficzne dla internetu.
Mozemy wymieni¢, dajmy na to, trolling, spamowanie, hakerstwo, i o ile
bedziemy si¢ sztywno trzymali tych zachowan bez ich metaforyzowania,
trudno bedzie odnalez¢ ich odzwierciedlenie w folklorze.

Moda jest dla mnie zjawiskiem, ktore moze postuzy¢ za argument
przemawiajacy za kresem folkloru i tak jak wiele innych kresow nie jest to,
z pewnos$cig, kres ostateczny, ale, w tym wypadku, skuteczny. Stroj
tradycyjny jest czyms, co pozwala na odrdznianie od siebie klas spotecznych,
a takze jest czyms, co w sposob wyrazny oddziela gry spoteczne dostepne dla
kobiet od puli gier, ktore sg zarezerwowane dla m¢zczyzn. Ponadto stroj
tradycyjny kodyfikuje obecnos$¢ §wiat, poniewaz jest wykorzystywany w ich
trakcie, a takze, co nalezy podkresli¢, nie ma tu miejsca na ekstrawagancje
posrod jednostek, nie ma miejsca na silne odrdznianie si¢ ubiorem, poza
sprawa bogaCtwa materiatu lub stopnia udekorowania.

W przeciwienstwie do stroju tradycyjnego moda jest zwiastunem
1 zwierciadtem spoteczenstwa bezklasowego lub inaczej, spoteczenstwa,

Y M. Toussaint-Samat, dz. cyt., s. 76-85.

15 J. Hajduk-Nijakowska, E-folklor jako subkultura sieci, [w:] (red.) M. Gorska-
Olesinska, Liberatura, e-literatura i.. Remiksy, remediacje, redefinicje, Uniwersytet
Opolski, Opole 2012, s. 205-217.
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gdzie zaré6wno arystokrata, mieszczanin (burzua) jak i chtop (rolnik), a takze
robotnik (proletariusz) nie sg odrozniani poprzez strdj. Wszyscy oni, o ile
w ogole jesteSmy w stanie ich rozpozna¢ w przestrzeni miejskiej, ubierajg si¢
podobnie i mogg dokonywa¢ zakupow w tych samych sklepach odziezowych.
Oczywiscie istnieje pewna warstwa jednostek zamoznych, ktére posiadaja srodki
do tego, by korzysta¢ z haute couture, ale albo ich nie widujemy w przestrzeni
miejskiej, albo ich zakupy nie sg az tak ekscentryczne, by pozwalaty, poza
metka, na silng dyferencjacje. Widzimy tutaj, ze wartos¢ ekspozycji 0 jakiej
moéwitem, jest czyms, co w mniejszym stopniu mozna dostrzec zmystami, a co
bardziej jest kwestig stylu zycia, pewnej swiadomos$ci 1 umowy.

Poza tym, we wspolczesnym spoleczenstwie role przypisane
kobietom zaczety si¢ mocno przenika¢ z rolami, jakie przypisywane sg
me¢zezyznom. Moda udowodnita, ze zardwno kobiety moga ubierac sie
w stroje mezczyzn, jak i odwrotnie. Stynna aktorka Audrey Hupburn jest
jednym z przyktadéw rozpowszechniania stroju, gdzie kobieta pojawia si¢
w spodniach, stroju, ktory wypromowata Coco Channel (1883-1971).
Z drugiej strony, David Bowie, piosenkarz i aktor, znany powszechnie
z ckstrawaganckich ubioréw, makijazy i akcesoriow, upowszechnit styl
androgyniczny, podchwycony wielokrotnie przez inne osoby, a takze,
odwaznie, parokrotnie, wystepowat w sukienkach. Te przesuni¢cia dajg obraz
taki oto: kobieta zaczyna eksplorowac catag game mozliwosci. Wszystko to,
co do tej pory nosit mezczyzna, od dwudziestego wieku, moze tez nosic¢
kobieta. Natomiast meski asortyment zostaje poszerzony o pewne atrybuty
kobiece, ale nie w takiej skali. Spddnice, buty na wysokim obcasie,
malowanie paznokci byly obecne, silnie, w $wiecie rock and rolla, ale nie
stalty si¢ czym$ powszechnym, ani akceptowanym w spoleczenstwie,
w szczegoOlnosci w krajach takich jak Polska.

Jesli chodzi o §wigta obchodzone w kulturze wspoétczesnej w Europie,
to generalnie pojawia si¢ w ich trakcie reguta stroju odswigtnego, ale nie jest
to jaki§ okreslony str6j ozdobiony w symbole, nawigzujacy do sensu
obchodzonego $wigta. Mowi sie w tym wypadku raczej o czystej koszuli,
marynarce, krawacie, muszce 1 tym podobnych. Unifikacja, z jakg mieliSmy
do czynienia w dwudziestym wieku za sprawa tak zwanego modernizmu
spod znaku grup konstruktywistycznych obejmujgca  architekture
1 wzornictwo dotyczy, miedzy innymi, daleko posunigtej likwidacji
ornamentow. O ile stroj kobiecy, w ramach mody, podczas obchodu $wiat
moze przezwyciezy¢ t¢ mentalng barierg na rézne sposoby, o tyle stroj meski
uwigziony zostal w uniwersalizmie podobnym do zaniedbania, ktore
opisywatem o odniesieniu do stroju politykdw.
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W tym miejscu chcialbym poruszy¢ kwesti¢ stroju funkcyjnego oraz
munduru. Spoleczenstwo bezklasowe, do ktérego doprowadzity wydarzenia
takie jak rewolucje oraz zmiany ekonomiczne i polityczne likwidujgce
gospodarki rolne, wielkie majatki panszczyzniane oraz monarchie i wtadze
despotyczne, nie jest spoleczenstwem, w ktorym stroj definiuje potozenie.
Ta reguta ma wyjatki, ktore skrotowo omowie. Po pierwsze, strdj biedaka,
osoby poszkodowanej, bez stalych srodkow utrzymania. Taka osoba posiada
zazwyczaj, przez bardzo dlugi okres czasu, jeden strdj i strdj ten ulega
degradacji. Taka osoba jest tatwo rozpoznawalna, poniewaz jej odzienie jest
wybrakowane, upstrzone w tluste plamy, a jej zapach jest czyms$
niepowtarzalnym w stosunku do aseptycznego $rodowiska miejskiego lub
perfum znakomitych marek takich jak Dolce & Gabbana.

Obok biedoty, ktorg na rézne sposoby przedsigbiorcy oraz konsumenci,
w jakims$ sensie, probuja usunag¢ z pola widzenia, mamy list¢ zawodow
charakterystycznych ze wzgledu na str6j. Wymieni¢ niektére z nich. Chodzi
0 straz pozarng, straz miejska, sedziow, nauczycieli akademickich bedacych
czlonkami senatdow wyzszych uczelni, a takze o wojskowych, zarowno sit
ladowych jak i marynarzy. Nasuwa si¢ ciekawe pytanie, jak maja si¢ do siebie
stroj tradycyjny do stroju funkcyjnego? Rozwazg to pytanie czeSciowo,
upraszczajac jego forme¢ do pytania o poréwnanie stroju tradycyjnego
z mundurem. To, co mozna powiedzie¢ z pewnoscig to fakt, ze zarbwno stroj
tradycyjny jak 1 mundur sg czym$ trwatym, czyms, czym nie da si¢ sterowac
poprzez sity rynkowe, spdr projektantow o indywidua, a takze nie jest czyms, co
zmienia si¢ co sezon. Jednakze, o ile stroj tradycyjny swoja geneza sigga do
stanu kultury, gdzie tworzono igly z kosci zwierzat, o tyle mundur, jako co$ na
tyle skodyfikowanego, by mozna go bylo porownac ze strojem tradycyjnym,
pojawia si¢ dopiero w nowozytnosci.

Porownajmy dwa obrazy olejne, ,,Bitwe pod Grunwaldem” (1878)
Jana Matejki z ,,Portretem oficerow i podoficeroéw kampanii strzelcow
gwardii $w. Jerzego w Haarlemie” (1639) Fransa Halsa. Bitwa namalowana
przez Matejke to kiebowisko cial, gdzie postaci sg zréznicowane ze wzgledu
na barwy stroju, natomiast portret Halsa pokazuje wyraznie nie tylko
skodyfikowany str6j, ale takze przemiang drzewca z choragwia w pike
z choragiewka. W $redniowieczu wojsko formowane jest na zasadzie
patchwork'u, a tozsamo$¢ tego wojska buduja choragwie, likwidacja
choraggwi jest symbolicznym momentem oznaczajacym anihilacjg
sprzymierzonego plemienia. W nowozytnosci, szczegdlnie od potopu
szwedzkiego, widzimy jak Zolierze pojawiaja si¢ w $cisle okreslonych
strojach, a istnienie chorggwi przestaje mie¢ tak esencjalistyczny wymiar.

Nr 2(18)/2015 83



Roman Bromboszcz

3. Moda w chmurze informacyjnej

Na poczatku tego artykulu postuzylem si¢ pordwnaniem mody,
a wilasciwie pewnego jej aspektu, ze zjawiskiem nazywanym przez
programistow 1 informatykow jako bycie w chmurze. Na zakonczenie tego
tekstu chcialbym powr6ci¢ do tego pordwnania oraz wskaza¢ na inne
interesujace obszary badawcze, ktore eksplorowaé mozna poprzez
uczestniczenie w komunikacji zaposredniczonej przez internet. Zaczng
od tego, ze wspodlczesne urzadzenia elektroniczne takie jak smartfony,
iIPhony i iPody oferuja szereg réznych aplikacji, ktore, by by¢ w peini
funkcjonalne, potrzebuja podtaczenia do sieci i, co jest z tym Scisle zwigzane,
wlaczenia si¢ w chmurg obstugiwang przez serwer lub serwery. Wskazane
urzadzenia interaktywne nazywat bede ,,i-telefonig”.

Istnieja aplikacje przeznaczone na system Android, pracujacy
w oparciu o rdzen Linuksa, takie jak ,,Street Style Book Look”, ,,Fashion
Magazine”, ,Vintage Fashion Wallpaper” oraz ,iFashion” a takze
elektroniczne quizy dotyczace mody lat 60., 70. 80. 1 90. Na urzadzeniach
produkowanych przez korporacj¢ Apple znalezé mozna aplikacje
,Net-a-Porter”, a takze, prezentujacy jedng marke ,,Valentino” oraz inne.

Wspomniana aplikacja ,,Net-a-Porter” reprezentuje nie omawiang
dotychczas warstwe przejawiania si¢ mody. Chodzi tutaj o prezentacje
projektow ubioru poprzez internet. Jest to sposob wygodny i likwidujacy
wiele kosztoéw, ale trudno byloby znalez¢ projektanta, ktory tylko 1 wylacznie
proponowalby wzory strojow w sieci. Zatem warstwa ta jest sekundarna,
uzupetniajaca, tak jak wiele ze zjawisk tworzacych kulture 2.0 oraz sie¢
2.0 w stosunku do $wiata prymarnego, naszej cielesnosci 1 S$wiata
wewnetrznego. Bezwzglednie, dostgp do kluczowych informacji na temat
garderoby tworzonej przez mistrzow krawiectwa, wtasnie tu, w chmurze, stat
si¢ czyms$ uniwersalnym i jest w stanie zastgpic elitarne, limitowane pokazy.

W zwigzku z kwestia chmury informacyjnej chciatbym zadac
intrygujace pytanie. Co stanie si¢ z markowym ubraniem, gdy nastapi amnezja
wartosci dodanej, czyli czesci zwane] przeze mnie reklamg lub ekspozycja, a co
stanie si¢ z plikiem, ktory przechowywany jest w chmurze w sytuacji
zniszczenia serwera? Nalezy powiedzie¢, ze po fakcie utraty pamieci,
odnoszacej nas do konkretnej marki, na przyktad, projektanta takiego jak Karl
Lagerfeld, w ubraniu pozostanie dobry material oraz jaki§ pomyst, ktory nadal
bedzie mial blask, szyk, ale nie bedzie mial tej umownej wartosci, ktora buduje
nobilitacje wysoko aspirujacych przedsigbiorcow, gwiazd show buisness'u,
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aktorek itp. Natomiast, gdy zniszczony zostanie serwer, plik przestanie istnie¢
1 nie bedziemy mieli do niego dostepu. W tym punkcie analogia si¢ konczy.

Jesli chodzi o obecno$¢ tematow zwigzanych z trzecig substancja,
jaka jest informacja, obok materii i mysli, nalezy wskaza¢ przynajmniej zarys
zagadnienia nazywanego przeze mnie moda cybernetyczng. To zjawisko nie
jest wprost zwigzane z internetem, chodzi tu raczej o wykorzystanie takich
jakosci i takich poje¢ jak sztuczna inteligencja, sztuczne zycie, autoregulacja,
kodowanie i nadzmystowo$¢. Obserwujac stan obecny rozwoju mody nalezy
powiedzie¢, ze rozpoczgta si¢ seria prob w zakresie autoregulacji ubioru
ludzkiego. Pionierami w tym zakresie s3, incydentalnie, Alexander McQueen
oraz, w zorganizowany i konsekwentny sposob, Hussain Chalayan. Pierwsza
z postaci stosowata w swoich pokazach syntezatory mowy, roboty w funkcji
projektanta oraz roboty kierujagce kamerami. Drugi z projektantoéw pokazal
ubiory, ktére same si¢ rozpinaja, zwijaja i przechodza metamorfoze,
zmieniajac ksztatt i styl, dlugo$¢ i potozenie.

W obszarze mody cybernetycznej pozostaje wiele do zrobienia. Poza
pokazami haute couture istniejg interesujace odniesienia do stroju, tak jak
jest on przedstawiany w filmach fabularnych spod znaku science fiction.
W tym temacie mogtbym wymieni¢ adaptacje szescioksiggu ,,Diuna” Franka
Herberta w rezyserii Davida Lyncha, zwracajac uwage na tak zwane
filtrfraki, zatrzymujace ludzki pot, mocz i odchody w celu wtornego obiegu,
a takze kombinezony przedstawione w ,,Tronie” (1982) Stevena Lisbergera,
gdzie ubidr zintegrowany jest ze $wiattem 1 informacja. Ta tematyka ma
swoje problemy szczegotowe, takie jak estetyka ztacza, a w szczegodlnosci
zagadnienie interfejsu rzeczywisto$ci wirtualnej, ktory nalezy potraktowaé
jak akcesoria mody cybernetycznej. Przy omawianiu tego zagadnienia nie
mozna poming¢ filmu ,,eXistenZ” (1992) Davida Cronenberga.

ZAKONCZENIE

W artykule staratem si¢ pokaza¢ ztozono$¢ zjawisk zwigzanych
z moda. Sledzitem mode jako pewien obszar, ktéry zastepuje sztywne
przyporzadkowanie umystu i ciata z konkretnym strojem. Moda jest dla mnie
pewnym wzglednie wydzielonym obszarem kultury wspoétczesnej. Nazywam
ten obszar i te forme sektorem lub atomem kultury. To, Ze ten obszar jest
wzglednie wydzielony wynika z faktu, Ze rzadza nim odr¢gbne do§wiadczenia,
odrebne sprawdziany, nagrody i akty zatozycielskie. Obok formy jaka jest
moda interesuja mnie media masowe, sztuka wspolczesna, religia, sport,
polityka, technika, codziennos$¢ i reklama.
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Istniejg inne opracowania poruszanych w tym tek$cie zagadnien.
Mysle w szczegolnosci o ,,Systemie mody” Rolanda Barthesa. Jest to
obszerne opracowanie, ktore uwzglednia semiotyczne narzedzia analizy.
Autor wyrdznia ubidr-obraz, ubidr-pisany oraz ubioér realny oraz sziftery,
ktore sg elementami pozwalajagcymi na przechodzenie migdzy tymi trzema
porzadkami. Ubidr-obraz to inaczej przedstawienie ubioru, ubior-pisany
to opis, tekst na temat mody a ubior realny to przedmiot, ktéry mozna poznac
zmystowo. W prezentowanym tek$cie chodzi gltownie o przedstawienia,
obrazy i ich jakosci Wyobra20n616.

Moda jest forma, ktéra uksztaltowata si¢ w opozycji do stroju
tradycyjnego oraz ubioru funkcyjnego, aczkolwiek wspotwystepuje z nim.
Sledzitem przyklady ubioréw funkcyjnych zwiazanych z wykonywanymi
zawodami. Moda reprezentuje styl Zycia 1 tozsamo$¢ spoteczenstwa gdzie zanikaja
silne podziaty. W §wietle istnienia mody podzial klasowy, bedacy silnym punktem
wyjscia do krytyki spoteczenstwa w XIX wieku, obecnie doprowadza do sytuacji
niezadowolenia w stosunku do kogos, kto ma stokrotnie wigksze zarobki, ale nie
do sytuacji, gdzie nienawidzi si¢ czyjej$ kultury, kogos$ ideologii.

Moda pozbawiona jest silnych zwiazkow z ideologia, aczkolwiek mozna
jej przypisa¢ kierunek politycznego przyciggania, prawicg, lewice
I centrum. Poza tym, moda ujmowana synchronicznie posiada swoje warstwy.
Mysle tu o wymienionych i zestawionych razem: haute couture, prét-a-porter,
anty-moda, daily fashion, vintage. Na tym tle wprowadzam opis zjawiska
zwanego moda cybernetyczng, gdzie pojawia si¢ mozliwos$¢ wejscia ubioru na
wyzsze stadium ewolucji. Na tym etapie pojawiajg si¢ inteligentne stroje,
scalone z elektronika, pozwalajace na automatyczne sterowanie jakoscia, w tym,
ksztaltem, $wietlisto$cig, barwa, ewentualnie, temperaturg i wilgotnoscig.
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CONTEMPORARY AND CYBERNETIC
FASHION. VALUES, WINGS AND LAYERS

ABSTRACT

The text presents fashion as a phenomenon strictly belonged to contemporary culture.
As a background it takes a certain theory of values and some facts taken from Internet
and cyber culture investigation. It depicts a confrontation of different layers and political wings
in relation to traditional clothes and functional clothes. It derives conclusions and observations
about contemporary society, remarks and forecasts on cybernetic fashion.

Keywords:
contemporary culture, layers of fashion, political wings of fashion, traditional clothes,

funcional clothes, cybernetic fashion, computational cloud, values.
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